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Les lieux ont été soigneusement choisis, ciblant les clients 
des magasins dont l’achalandage est élevé et dans lesquels 
les ventes de cette marque sont bonnes.

Ces lieux ne sont près d’aucun restaurant de la chaîne, ce qui 
rend les ensembles de repas à préparer à la maison attrayants 
pour les magasineurs qui veulent profiter des saveurs qu’ils 
connaissent et aiment.

Stratégie

Les nouveaux produits et l’occasion de participer à cette 
expérience ont été annoncés dans les circulaires numériques 
de Walmart, sur le site web, dans l’application et dans les 
médias hors site afin de stimuler l’intérêt des consommateurs 
pour l’événement.

Cette approche omnicanale visait à cibler le plus grand 
nombre de personnes possible dans le but de favoriser 
l’engouement pour la marque.

Les clients peuvent créer leurs propres tacos, ce qui leur 
permet de découvrir à quel point ils sont savoureux et 
simples à préparer.

Expérience

Incidence

Lancement de nouveaux ensembles de repas prêts à préparer 
chez Walmart Canada avec dégustations en magasin
Une chaîne de restauration rapide d’inspiration mexicaine populaire a récemment lancé de nouveaux 
ensembles de repas à préparer à la maison pour permettre aux foyers canadiens de profiter des mêmes 
saveurs qu’en restaurant.

Dans le cadre de sa stratégie de lancement, la marque a créé une expérience de récréomagasinage unique 
dans certains magasins Walmart – cinq au Québec, trois en Ontario et trois en Colombie-Britannique – ayant 
comme objectif de faire connaître les produits et de favoriser les achats.

Essai avant achat

Vous voulez obtenir des résultats et créer une expérience propre à votre marque? 
Communiquez avec nous dès aujourd’hui!

Les résultats?

plus de ventes en magasin 
durant la période de la 

campagne que dans les 
succursales jumelles

En comparaison avec la période 

précédant la campagne

plus de ventes en magasin 
grâce au récréomagasinage

échantillons servis

Plus de

La saveur à la rencontre des magasineurs


